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Prólogo

Para una empresa, celebrar 170 años de existencia es
un hito realmente difícil. Muy pocas lo consiguen, y las
que lo hacen es porque tienen algo especial que, más
que un producto o un ámbito geográfico de actuación,
es un talante propio que les permite reinventarse per-
manentemente y adaptarse de manera rápida y efi-
ciente a los nuevos requerimientos de la sociedad
desde perspectivas que van evolucionando continua-
mente. Es un talante creado por una suave mezcla de
personas, estrategia, tecnología y mercados que con-
sigue crear y evolucionar adaptándose a los requeri-
mientos del entorno. 

El caso de la sociedad ahora denominada Gas Natural
Fenosa es realmente singular. Fue creada en 1843 por
un experto francés y unos socios catalanes para hacer
una fábrica de gas a partir de carbón, para alumbrar las
calles, las casas y los comercios de Barcelona. Poder
salir por la noche o realizar una actividad en casa des-
pués de la puesta del sol comportaron un cambio so-
cial importante. 

Cuando llega la electricidad y paulatinamente va ga-
nando el terreno en el mercado del alumbrado, la em-
presa debe reconvertirse. Por un lado, empieza a
generar electricidad y, por otro, introduce nuevos usos

del gas: cocina, calentador, estufas, etc., que le permi-
ten continuar su actividad pero ya lejos del mercado
para el que fue creada. 

Más adelante, cuando aparece el butano al final de los
años cincuenta del siglo XX, el reto es construir fábricas
nuevas, o desaparecer. Entonces aparecen las fábricas
en que el gas se produce a partir de naftas, un derivado
del petróleo que permite aumentar de manera impor-
tante la capacidad de producción. En ese momento se
difunde el eslogan “El gas nunca se acaba”, es decir, no
como el de la bombona. Las nuevas posibilidades de
suministro permiten desarrollar un mercado nuevo, el
de la calefacción, que se inicia hacia 1967. 

Finalmente, la llegada de los primeros barcos con gas
natural a Barcelona permite la modernización definitiva
del sector, puesto que puede atender a un mercado
nuevo e importante, la industria, y también se introdu-
cen conceptos innovadores como el medio ambiente,
basado en el hecho de que el gas natural es el combus-
tible fósil más limpio de los existentes. 

La fusión de Catalana de Gas y Gas Madrid en 1991
para dar lugar a Gas Natural SDG es el inicio de una
nueva dimensión de la compañía que, representada ya

9
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por la conocida mariposa, iniciará un audaz programa
de internacionalización y crecimiento. 

La introducción de la tecnología de los ciclos combi-
nados en Gas Natural para la generación eléctrica pro-
ducirá el acercamiento de los sectores del gas y la
electricidad, que en este caso conducirá a la fusión, en
2009, de Gas Natural SDG con Unión Fenosa, para dar
lugar a la actual Gas Natural Fenosa, una de las prime-
ras multinacionales energéticas tanto en España como
en Latinoamérica. 

Presentar toda esta historia es complejo, y más pen-
sando en una exposición temporal, pero hemos tenido
la suerte de encontrar a un colaborador excelente en
Víctor Oliva, gran profesional, comisario de la exposi-
ción y autor de este libro. Juntos nos hemos adentrado
en una presentación original a la vez que exigente
desde una perspectiva nueva, la historia contada con
los materiales utilizados en el diseño gráfico, la publi-
cidad y la identidad corporativa.

Pero todo ello se puede llevar a cabo si hay material, y
aquí la existencia del Archivo Histórico de la Fundación
Gas Natural Fenosa ha sido trascendental, tanto para
la exposición como para el catálogo. Documentos,
anuncios e imágenes que se hicieron para comunicar,
para vender, para dar a conocer nuevos productos y
servicios con una finalidad inmediata, y que el Archivo

ha conservado. Con los años se han transformado en
material histórico que explica qué se quería comunicar
y por qué, pero también cuáles eran los soportes y las
técnicas empleadas en cada una de las épocas en la
comunicación y la publicidad, a la vez que se puede ir
siguiendo la evolución de las costumbres sociales y los
lenguajes visuales. 

Es evidente la imposibilidad de resumir la intensidad y
los detalles de 170 años de historia en unas páginas,
pero creemos que con la presentación que hemos cons-
truido se puede divisar todo un mundo de ideas y con-
ceptos; ver cómo han recibido la influencia de la
sociedad y al mismo tiempo cómo han aportado a la so-
ciedad elementos y conceptos nuevos. 

La actual Gas Natural Fenosa ha cumplido 170 años
porque se ha reinventado permanentemente con un
gran dinamismo, aportando innovación, esfuerzo, ca-
pacidad de lucha y creatividad. Quizás, y para acabar,
debemos recordar aquella frase de Bernard Shaw cuando
dice: “Tú ves cosas y dices: ¿por qué? Y yo sueño cosas
que nunca han existido y digo: ¿por qué no?”

Pere-A. Fàbregas
Director general
Fundación Gas Natural Fenosa

10
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11De la comunicación institucional a la publicidad

De la comunicación institucional 
a la publicidad

A lo largo de los 170 años de historia de la compañía
podemos distinguir dos tipos de comunicaciones muy
claramente diferenciados. La línea que los separa es la
aparición de la publicidad moderna, que en la empresa
fue en torno a 1960.

Todos los impresos y las acciones anteriores a esa fecha
tenían la voluntad esencial de informar al ciudadano
sobre cuáles eran los adelantos de la compañía.

Lo cual se conseguía dirigiendo la información a dos
tipos de lectores: a los hombres de negocios, con el fin
de incentivar la compra de bonos y situar a la empresa
en el ranking internacional, y al ciudadano, el comer-
ciante o el industrial, que eran los consumidores de gas
potenciales. 

La información económica se difundía por medio de los
anuncios en la prensa en forma de aviso o también, más
espectaculares, en páginas enteras en los periódicos
donde se exponían los últimos movimientos de la em-
presa. Era la publicidad institucional. Destino, 1939. AHFGNF
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12 De la comunicación institucional a la publicidad

Revista Vértice, 1938. VOP
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13De la comunicación institucional a la publicidad

La fuerte competencia de la electricidad en el campo
de la industria llevó a la compañía a dirigir su centro
de atención hacia el consumo doméstico. 

A partir de ese momento la publicidad adquiere un
protagonismo total y la compañía confía a las agencias
la comunicación de sus nuevos servicios.

Su objetivo era explicar las ventajas de un hogar asis-
tido por el gas. Así, los recursos publicitarios modernos
inundaron las calles, los periódicos, las cuñas radiofó-
nicas y, posteriormente, los anuncios en la televisión. 

En una primera época los grafistas, siguiendo las ten-
dencias europeas, utilizan la ilustración de autor, con
carácter y fuerza, para ser publicada en la prensa. 

Paralelamente, a la fotografía se le buscan más fun-
ciones que la descriptiva. Imágenes en blanco y negro

con tramas exageradas o tonos degradados, primeros
planos y efectos especiales dan al anuncio un aire mo-
derno. 

Las campañas también se refuerzan con elementos
nuevos, más allá de la imagen principal. La aparición
de mascotas como la llama o iconos como el girasol
rompe con la sobriedad de la fotografía. 

Diez años después de la llegada de la democracia el
ámbito familiar de ciertos sectores sociales todavía no
había sufrido grandes cambios. La actual Gas Natural
se adaptó para mostrar los beneficios que el gas su-
ponía para el hogar.

Llaveros, lápices, bolígrafos, banderines, mecheros, ta-
zas, libretas, calendarios de bolsillo, felicitaciones de
Navidad, insignias y otros muchos pequeños objetos
con el símbolo impreso han sido un soporte de la pu-
blicidad, que ha desarrollado una labor de refuerzo de
la marca. Estos objetos, a diferencia de la publicidad
convencional, tenían una vida más larga y en muchos
casos se llevaban encima. 

Los cómics o las historietas gráficas eran la manera más
simpática de ilustrar la publicidad. Su función pedagógica
permitió aproximarse a los ciudadanos didácticamente,
tanto para explicar cómo se instalaban los diferentes
aparatos de gas en las casas como para ejemplificar sus
procesos de producción y transporte. Las aleluyas ilus-
tradas por Cesc fueron las de más éxito. Hoy ya forman
parte de la iconografía histórica de la empresa.

Los personajes televisivos también son reclamos de
gran incidencia en la población. Las series aportaban
protagonistas que fácilmente se recordaban. Pippi Cal-

1968. VOP

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:42  Página 13



14 De la comunicación institucional a la publicidad

zaslargas o presentadores carismáticos como Juan
Imedio daban fiabilidad a la compañía. 

A medida que pasan los años los publicistas agudizan
su ingenio. Necesitan conectar con las últimas modas
y gustos, y sobre todo hallar caminos singulares para
despertar a un público saturado de impactos visuales. 

Desde los referentes cinematográficos o los personajes
histriónicos y teatrales hasta las escenas con objetos
de tamaño exagerado, a menudo reforzados con esló-
ganes incisivos, así se consigue hacer arte de la publi-
cidad: estos anuncios se convierten en la puerta de
entrada a nuestra memoria. 

Los mensajes para conseguir que el ciudadano entre a
formar parte de la empresa utilizan conceptos claves.
La protección del medio ambiente, la mejora de los
servicios, las facilidades en la instalación, las ventajas
para los negocios y las campañas de patrocinio son
los ejes vertebradores de la nueva publicidad. 

La finalidad de toda publicidad, en cambio, ha variado
poco en su esencia: buscar el bienestar en el hogar. 

Víctor Oliva Pascuet
Comisario de la exposición

Revista Arts i Bells Oficis
del Fomento de las
Artes Decorativas 
(FAD), 1930. VOP
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16 Bando al público

La aceptación del alumbrado de gas en toda Barcelona no
fue un proceso fácil, como demuestra esta advertencia pú-
blica ("Al pie de cada farola se ve a un municipal"). El Ayun-
tamiento de la ciudad y la compañía dedicaron muchos
esfuerzos para proteger su inversión. En este bando se in-
forma sobre las multas por ocasionar daños en las luces de
gas. Eran indiferentes la procedencia y la clase social del
malhechor, la multa de 32 reales sería “de irremisible exac-
ción”. Incluso en el caso de ser menor de edad, los padres o
tutores se convertían en los responsables subsidiarios del
delito. 

De la advertencia tampoco se libraban “los dependientes
municipales”. A estos trabajadores se les exigía “su más es-
trecha responsabilidad” al velar por las farolas públicas. 

1842
Bando al público
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AHCB
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18 Las felicitaciones de Navidad

1843-1970
Las felicitaciones de Navidad

La primera noticia gráfica sobre la publicidad del gas
la encontramos en las felicitaciones de Navidad repar-
tidas por los operarios de la compañía Sociedad Cata-
lana para el Alumbrado por Gas. Para espiteros y
faroleros, que eran los encargados de encender y apa-
gar el alumbrado público, estas felicitaciones navide-
ñas se convertían en la manera de conseguir el
aguinaldo, una propina muy esperada para soportar las
estrecheces de aquellos días. 

Además, desde el repartidor del periódico hasta el se-
reno, pasando por el chico del colmado, todos ofrecían
sus propias estampas, puerta a puerta, a cambio de al-
gunas monedas. En muchos casos en el dorso de la tar-
jeta había un poema o un pareado que el interesado
recitaba ante cada puerta, para ser más eficaz en su
petición. 

Estaban cromolitografiadas con variados motivos en
los que siempre aparecía el propio trabajador retratado
en una escena nocturna con su mejor uniforme. En el
caso de los espiteros aparecía el contador de gas, nor-
malmente de la marca Ciervo, que junto con la rega-

dera y las tenazas eran los utensilios más representa-
tivos del oficio. Para acabar la imaginería, aparecía un
pesebre o una escena religiosa y los productos típicos
de las fiestas: turrones, cava, pollos, etc. 

Estas felicitaciones no eran propiamente publicidad de
la empresa, pero al personal se le permitía utilizar el
nombre de la compañía en las tarjetas para que resul-
taran más convincentes. 

A finales de siglo, cuando en Cataluña ya estaban con-
solidados los valores de la Renaixença, la figura emble-
mática de las felicitaciones navideñas fue una joven
vestida con todos los atributos tradicionales: bandera,
barretina, mantilla, alpargatas, etc. 

Informar para convencer 
La publicidad moderna ha estado vinculada en gran ma-
nera a los movimientos propios de la empresa. La com-
pra o asociación con otras empresas, la expansión, los
cambios tecnológicos y sobre todo los de la materia
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19Las felicitaciones de Navidad

prima se tenían que dar a conocer a la población. Es la
publicidad institucional: se utilizan páginas enteras de
periódicos con muy pocas imágenes. Predomina el texto
con un gran titular y la marca como colofón, de este
modo se consigue una apariencia más cercana a la no-
ticia, cuya función principal es difundir estas novedades. 

Monsieur Lebon
El experto francés Charles Lebon y el empresario tar-
raconense Pere Gil consiguen el primer contrato de
alumbrado público de España. En 1843 se constituye
la Sociedad Catalana para el Alumbrado por Gas. Los
inversores son, entre otros, los miembros de la familia
Gil y el emprendedor Lebon. Este será el punto de par-
tida de la compañía actual. 

El proyecto de construcción de una fábrica en Valencia
por parte de Lebon ocasionó divergencias que en 1849
llevaron a Josep Gil, hijo del fundador, a ser nombrado
nuevo director de la compañía. 

Faroleros y espiteros
Abrir y cerrar el paso del gas en el bosque de farolas del
alumbrado público era trabajo de los faroleros. Para ha-
cerlo, siempre iban acompañados de una larga caña
acabada en gancho. Siempre que veamos una felicita-
ción navideña con un trabajador con su caña sabremos
que es un farolero. 

Antes que ellos, sin embargo, existieron otros operarios
con un trabajo similar: los espiteros. La palabra espita
proviene del gótico y se refiere al dispositivo que, en
forma de llave de paso o grifo, permitía regular la salida
del gas. Como los espiteros fueron los primeros encar-
gados de la circulación urbana del gas, su trabajo no
quedaba limitado a las farolas, también se ocupaban de
las llaves de paso de las viviendas en la fachada de los
edificios. 

A pesar de su importante papel en la historia del gas,
hoy esta profesión no solo ha quedado relegada a las
crónicas, sino que la propia palabra espitero ha perdido
su lugar en la mayoría de los diccionarios.

El embudo y la regadera
Tal como explica Francesc Xavier Barca, los contadores
de gas tenían que recargarse regularmente con agua,
que servía para indicar el consumo. El tambor del con-
tador se sostenía flotando dentro del agua, sumergido
más o menos hasta la mitad. Si la cantidad de agua
estaba por debajo del nivel, el contador medía menos,
mientras que si estaba por encima medía más. Cuando
hacían la revisión del contador, con un embudo y una
regadera, los operarios rellenaban el depósito. Se decía
que lo llenaban algo más, de manera que la lectura re-
sultaba favorable a la compañía, pero se compensaba
en la segunda quincena del mes cuando, al evaporarse
el agua, el nivel estaba por debajo.
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20 Las felicitaciones de Navidad

1899. AHFGNF

El Ciervo

En 1855 Federico Ciervo funda en Barcelona la Socie-
dad Federico Ciervo y Compañía, Industria Nacional de
Aparatos para el Alumbrado, Calefacción e Hidráulica
en todas sus manifestaciones. Esta empresa fue una
de las primeras en fabricar contadores de gas en Es-

paña. El precio de los contadores variaba según su ca-
pacidad, que se medía en mecheros. Por ejemplo, en
1899 el contador de 5 mecheros tenía un precio de 63
pesetas.

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:43  Página 20



21Las felicitaciones de Navidad

Esta felicitación modernista reúne todas las imágenes representativas de la compañía: 
la catalana, el contador, el edificio de Josep Domènech Estapà y los gasómetros, c. 1895.
VOP
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22 Las felicitaciones de Navidad

Esta felicitación nos permite ver una escena típica de la jornada laboral
de los espiteros, ya en plena noche, 1900. AHFGNF

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:43  Página 22



23Las felicitaciones de Navidad

La comida del día de Navidad, el operario con el maletín de herramientas,
el encendido de las farolas y un nacimiento: la imagen recoge toda la
iconografía de las felicitaciones navideñas, 1905-1915. AHCB
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24 Las felicitaciones de Navidad

Los trabajadores de la compañía que alimentan los hornos con carbón nos recuerdan la du-
reza de su trabajo, 1905-1915. Ilustración de Reixac. AHCB 
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25Las felicitaciones de Navidad

El elemento más singular de esta felicitación son las escaleras del edificio
que aparece en ella: la sede de Gas Lebon en Barcelona, en la calle de
Balmes esquina Gran Via de les Corts Catalanes, c. 1890. AHCB
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26 Las felicitaciones de Navidad

En el centro de esta felicitación también aparece un edificio histórico
hoy desaparecido, se trata del Apeadero del Paseo de Gràcia de Barce-
lona. Ilustración de J. Berenger, 1917. AGAGNF

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:43  Página 26



27Las felicitaciones de Navidad

La escena muestra al espitero a punto de abrir la caja de los interruptores de las farolas de la Puerta
de la Paz de Barcelona. Las tenazas servían para darle la vuelta a la llave de paso del contador, c. 1900.
AHCB
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28 Las felicitaciones de Navidad

En esta ilustración, más primitiva en su factura, podemos ver la alegoría
de Barcelona: una mujer con un escudo de la ciudad coronada por el
murciélago. En este caso el centro de la imagen lo ocupa un poema, que
habitualmente se imprimía en el dorso, c. 1870. AHCB
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29Las felicitaciones de Navidad

La iluminación de esta escena no corresponde a ninguna farola, sino a
una estrella de cinco puntas. Además, dos querubines refuerzan la alegría
de la Navidad, c. 1909. AHCB
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30 Las felicitaciones de Navidad

Esta imagen insólita, más cercana al mundo del espectáculo, nos ofrece
una visión casi de circo, c. 1888. AHCB
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31Las felicitaciones de Navidad

El contador es el protagonista de esta estampa. El operario, en un segundo
término, nos muestra las felicitaciones que repartirá, c. 1900. AHCB
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32 Las felicitaciones de Navidad

A la izquierda, el operario se sube a la escalera para encender la farola;
el de la derecha la apaga con la ayuda de la caña, 1850-1860. AHCB
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33Las felicitaciones de Navidad

Los dos personajes claves, la catalana y el espitero, cada uno con su
emblema, c. 1910. AHFGNF
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34 Las felicitaciones de Navidad

Apoyados en el suelo se observan los símbolos del comercio, la industria 
y la navegación, todos subordinados a la fuerza del futuro: el gas, c. 1900. 
AHFGNF
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35Las felicitaciones de Navidad

Esta felicitación rinde un homenaje al invento, que vemos en el centro 
de la imagen, que permitió que las tiendas pudieran abrir cuando se hacía 
de noche, c. 1910. AHFGNF
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36 Las felicitaciones de Navidad

Estas felicitaciones de Navidad estaban cargadas de un simbolismo muy elemental: 
del contador de la catalana sale la luz que ilumina la calle, c. 1915. AHFGNF
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37Las felicitaciones de Navidad

La figura, casi infantil, levanta la antorcha de gas; detrás, como un astro,
la lámpara también nos ilumina, c. 1900. AHCB
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38 Las felicitaciones de Navidad

La musa de la compañía, con indumentaria clásica, corona Barcelona. En segundo término, 
el ciervo, c. 1930. Litografía Suares. AHCB 
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39Las felicitaciones de Navidad

La versión apaisada de la felicitación permite reclinar a la pubilla, que nos ofrece nítidamente
el contador, c. 1930. Dibujo y litografía de Aleu. AHCB 
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40 Las felicitaciones de Navidad

Esta estampa describe las dos funciones básicas del espitero: abrir y cerrar
la llave de paso de la calle y de la vivienda, c. 1918. AHCB
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Cada personaje se apoya en su símbolo: la catalana en el escudo y el espitero
en el contador, c. 1900. AHCB
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42 Las felicitaciones de Navidad

El espitero, que sostiene con su mano derecha una regadera, queda
iluminado por una luz de gas que juega a ser la estrella de Navidad. En la
tarjeta no aparece el nombre de ninguna compañía, era una felicitación
universal, c. 1904. MFM
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43Las felicitaciones de Navidad

La caña era el mejor aliado de los faroleros. Con este utensilio
podían llegar a lo alto de la farola, c. 1930. AHCB
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44 Las felicitaciones de Navidad

La apariencia lujosa era un valor añadido de estas felicitaciones de Navidad. La utilización de la
cromolitografía y la tinta dorada conferían al impreso una prestancia de coleccionista. Por eso hoy en día
no es difícil poder encontrar alguna de estas piezas, c. 1915. AHCB
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45Las felicitaciones de Navidad

En los años setenta las felicitaciones eran mucho más informales, sin bar-
roquismos. En 1967 se apagaron las últimas farolas de gas. La electricidad
ya hacía tiempo que había tomado el relevo. AHCB
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46 Las felicitaciones de Navidad

El progreso tecnológico hizo que el oficio de espitero quedase obsoleto.
Por tanto, las felicitaciones de espiteros fueron desapareciendo, c. 1918.
AHFGNF
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47Las felicitaciones de Navidad

Al igual que los faroleros arrinconaron a los espiteros, progresivamente
aquellos también fueron desapareciendo con la automatización del
alumbrado eléctrico. Así acabó este oficio, y con él, sus felicitaciones
de Navidad, c. 1945. AHFGNF
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48 Las felicitaciones de Navidad

Muchas tarjetas de Navidad de oficios tenían el marco y las orlas
preimpresas. Únicamente había que imprimir encima el nombre 
y el personaje de cada profesión, c. 1955. AHFGNF
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49Las felicitaciones de Navidad

Hacia los años sesenta el dibujante Juan Ferrándiz saturó el mercado con
su iconografía edulcorada. Como esta, muchas felicitaciones recordaban
su estilo. VOP
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50 Una auca més

C. 1860
Una auca més

En 1841 el Ayuntamiento de Barcelona convoca un
concurso público para instalar y suministrar alumbrado
por gas en la ciudad. Quiere reducir los gastos que su-
ponen las farolas de aceite y, al mismo tiempo, situarse
entre las mejores ciudades de Europa en este aspecto.

Dibujada a partir de dieciséis viñetas y litografiada a
una tinta sobre papel de baja calidad, las aleluyas re-
flejaban a modo de sátira los muchos perjuicios de la
falta de iluminación en casas, comercios y calles. Las
lámparas de aceite o de petróleo y las velas, antiguos
sistemas de iluminación, ya eran historia.

Estas aleluyas formaban parte de las muchas publica-
ciones irreverentes que se editaban en Barcelona. Re-
vistas como El Pájaro Azul, La Flaca, El Tiburón y Lo
Xanguet, La Campana de Gràcia o L’Esquella de la Torratxa
se encargaban de mostrar los hechos de la vida coti-
diana llevados al extremo más grotesco. 

Ilustradores y caricaturistas como Miró, Moliné, Tomàs
Padró, Eusebi Planas o Tomàs Gaspar fueron los artífi-
ces de algunas joyas gráficas de finales del siglo XIX.
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52 Alexandre de Riquer y las acciones de bolsa

1900
Alexandre de Riquer y las acciones de bolsa

La Energía de la página siguiente nos muestra el estilo
más característico de Alexandre de Riquer: la cabeza
de la niña está coronada con flores, crisantemos. De
su núcleo, como si fueran estrellas, salen los rayos de
luz. En un segundo término están las fachadas de los
edificios proyectados para la sede social de La Energía.
Las ramas y hojas de la parte baja recuerdan las cañe-
rías que transportan el gas en el subsuelo. Detrás de
las fachadas, en forma de silueta, aparece una ciudad
industrial, con las ventanas de las fábricas iluminadas.
En el lado derecho se distinguen los gasómetros de la
fábrica de gas. En el centro del dibujo hay un espacio
con una gran orla que, gracias a la suavidad de los
tonos, permitía imprimir los textos de una acción.

Acciones de bolsa, 1864 y 1912. AHFGNF
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54 Publicidad de catálogo

1900-1950
Publicidad de catálogo

Los fabricantes de aparatos de gas también fueron ar-
tífices de la expansión y el consumo del gas. Las nove-
dades y las ventajas que ofrecían eran un factor deter-
minante para convencer a los futuros usuarios. 

La información de estos catálogos tenía varias funciones.
Por un lado, se mostraba toda la gama de productos y
recambios, así como la ficha y el dibujo técnico de
cada aparato y en algunos casos el precio. 

Pero también había páginas en las que se recreaban
baños y cocinas para mostrar las proporciones reales
de los distintos aparatos. Estas ilustraciones de interiores
no solo servían de referencia, sino que su tratamiento
idílico fomentaba la seducción. Así se convirtieron en
la mejor de las publicidades. 

Las fábricas de Europa y América hacían llegar sus ca-
tálogos y folletos a la compañía, ya que eran conscientes
de que esta era la mejor puerta de entrada al mercado
español. 

Los demás profesionales del ramo, ferreteros, fumistas
e instaladores, arquitectos y constructores, también

fueron grandes consumidores de estos catálogos. Pero
el mayor impacto lo conseguían cuando eran distribuidos
personalmente por los representantes de la propia
empresa. 

Al ser un impreso de consulta, hoy es difícil encontrarlos
en buen estado. Además su vida era efímera pues
cuando llegaba el catálogo nuevo se tiraba el viejo, y
así desaparecía un trozo de historia: "Este catálogo
anula a los anteriores”. 

En la contracubierta del catálogo de Gasapparate
Fabrik. Solothurn, de 1906, aparece una xilografía en
la que se muestran por primera vez las ventajas de la
cocina de gas frente a la cocina de leña. 

Contraponer antiguo y moderno, viejo y nuevo, limpio
y sucio, peligroso y seguro, frío y caliente será el eje de
muchas campañas. A pesar de que han pasado más
de cien años esta estrategia sigue teniendo mucha
fuerza publicitaria.
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1901
Leclercq
& Cie.
París
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1902
Crane
Company
Nueva York
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Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:45  Página 60



61Publicidad de catálogo

AHFGNF

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:45  Página 61



62 Publicidad de catálogo

1902
Crane
Company
Nueva York
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1905
Michel
Garnier
& Cie
Lyon

AHFGNF
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1906
Gas-
apparate
Fabrik
Solothurn
(Suiza)

AHFGNF
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1906
Vaillant
Remscheid
(Alemania)

AHFGNF
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1906
Vaillant
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1907
Mechero
Universal
Barcelona

AHFGNF
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1907
Mechero
Universal
Barcelona
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80 Publicidad de catálogo

1908
Falk,
Stadelmann
& Co.
Londres y Glasgow
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C. 1910
Einsenwerk
G. Meurer
Dresde
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1930
Smoothtop
Nueva York
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1930
Smoothtop
Nueva York
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1950
Benavent
Barcelona
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El monograma90

1912
El monograma

AHFGNF

Fruto de la absorción de la Central Catalana de
Electricidad por parte de la Sociedad General de
Fuerzas Hidroeléctricas, nace en 1912 la Catalana
de Gas y Electricidad. Su marca será un mono-
grama en el que se integraban las iniciales, de
fuera hacia dentro, que daban nombre a la com-
pañía. Esta marca se aplicará tanto a la papelería
de la empresa (papeles de carta, facturas, tarjetas,
identificadores...) como a la ornamentación del
uniforme del personal. Todavía hoy es posible en-
contrar esta marca en las aceras de la ciudad. 

En 1943, para celebrar el centenario de la empresa
se coronó el monograma con unas ramas de laurel
y la fecha de fundación. Este emblema estará vi-
gente hasta el año 1987.

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:49  Página 90



91El monograma

Arqueta. MdG

Letrero de fachada. MdG

AHFGNF
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MdG
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92 El opúsculo

C. 1920
El opúsculo
Con unas ilustraciones estilizadas, más cer-
canas a la publicidad de las revistas de
moda, se editó este opúsculo de pequeño
formato (8 x 12 cm) con dieciséis páginas. 

Su contenido recogía “las principales ins-
trucciones para el uso económico del gas
en hornillos y cocinas”. Las páginas pares
incorporaban dibujos de diferentes enseres
o aparatos de cocina. En la última hoja se
comparaban los requisitos desiguales de los
dos sistemas para cocinar: carbón y gas.
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94 La estrategia conjunta

1920-1968
La estrategia conjunta

En aquellos años aparece una publicidad indirecta para
estimular el cambio al gas. Eran los fabricantes de co-
cinas y calderas, así como las tiendas de fumistería,
que ofrecían la instalación y conservación de aparatos
de calefacción. Empresas tan importantes como Pro-
metheus o Junkers en Alemania y, desde los años cin-
cuenta Corberó o Cointra en España, insertaban en las
revistas destinadas al público femenino anuncios sobre
sus novedades. 

Muy posteriormente la compañía ve en estos fabrican-
tes grandes aliados, juntos pueden ofrecer precios y
condiciones que por separado sería imposible conse-
guir. Pero la función básica de su publicidad siempre
ha sido dar a conocer las ventajas que aportaba la uti-
lización del gas. Inicialmente, iluminar las calles, pos-
teriormente, iluminar las tiendas, después, en el hogar,
iluminar, calentar y cocinar, y finalmente, su aplicación
al comercio y las industrias. 

La competencia no tenía muchas posibilidades hasta
la llegada de la electricidad. El carbón, la leña y las lám-
paras de aceite o las velas ya eran el pasado, y el gas
era sinónimo de confort. 

En las casas acomodadas los radiadores de pared o las
cocinas de hierro fundido (económicas) ya existían,
pero para calentar el agua que circulaba se usaba leña

o carbón. Solo había que explicar a la población que ya
no haría falta ir a comprar la materia prima, ahora sería
esta la que llegaría a casa a través de las tuberías, y
solo se pagaría por lo que se consumiera. 

Por eso, las primeras campañas que iban destinadas a
la población eran sobre todo informativas, tenían la vo-
luntad de hacer saber que el progreso pasaba por el
uso del gas.

Revista Menaje, 1933. VOP
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Folleto publicitario, 1968. VOP

El Diluvio, 1926.
VOP

Revista Menaje, 1933. VOP

Revista Menaje,
1934. VOP
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96 La tienda

1923
La tienda

Ante los prejuicios que la ciudadanía tenía sobre el
gusto de la comida cocinada con gas, la compañía inició
una campaña publicitaria para dar a conocer las venta-
jas reales de la nueva cocina. Esta acción comunicativa
se hizo con folletos de propaganda, pero sobre todo con
la inauguración de una tienda en el Portal de l’Àngel,

número 20, de Barcelona. Allí se exhibían las cocinas
más modernas y los cocineros más prestigiosos reali-
zaban demostraciones en directo. El éxito fue rotundo.
El interiorista Santiago Marco hizo un diseño de estilo
art déco por el que recibió el premio al Mejor Local Co-
mercial del curso 1929-30 en Barcelona.
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AHCB

La presencia institucional

1924
La presencia institucional
La aparición de información de la compa-
ñía en dos páginas enteras en la primera
parte del periódico La Veu de Catalunya te-
nía una función de publirreportaje. Se re-
cogía una visión global de la empresa:
desde una introducción histórica (se ex-
plica que la única iluminación que había
en las calles eran las lámparas que se po-
nían en las pequeñas capillitas dedicadas
a los santos) hasta datos propiamente
económicos.

En medio del artículo aparecen fotogra-
fiados los diferentes aparatos para hacer
publicidad de ellos: cocinas, fogones, ne-
veras, estufas, calentadores. Intercaladas
en las columnas también hay imágenes
institucionales, fotografías de la fábrica de
la Barceloneta, o la fachada de la sede del
Portal de l’Àngel.
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Estas dos viñetas del periódico fueron dibu-
jadas por Joan Junceda, destinadas a una
campaña en la prensa de 1924. El cartel, edi-
tado en 1927, fue una adaptación del original:
se remodeló el dibujo y se le añadió color. La
nueva ilustración tenía un estilo más limpio
y más elegante, pero perdió todo el arte de
Junceda.

AHFGNF
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100 La Exposición de la Industria Hotelera

1927
La Exposición de la Industria Hotelera

A raíz de la Primera Exposición de la Industria Hotelera
y de la Alimentación, la compañía exhibe un estand
muy innovador. Lo preside un enorme cartel con el di-
bujo emblemático del gasómetro y la Torre de las Aguas
ilustrado por Josep Segrelles. La otra imagen publicita-
ria del estand es un cartel elaborado a partir de un di-
bujo de Junceda, en el que un gallo a punto de ser
cocinado se escapa de una cocina de carbón para en-
trar, muy ufano, en un horno de gas. De este cartel lito-
grafiado hizo una edición la imprenta Seix y Barral.

En esta feria Catalana de Gas expone gran cantidad de
aparatos que necesitan su gas para funcionar. Al pie, se
incluía un letrero con el nombre y el país del fabricante:
hornos, farolas, cocinas –tanto las domésticas como las
industriales–, calderas, radiadores...

La publicidad en este caso tenía un objetivo indirecto:
dar a conocer las novedades en los aparatos domésti-
cos de gas, hecho que posteriormente obligaba al usua-
rio a instalar gas en casa. La semilla estaba sembrada.

La vía idónea de llevarse este mensaje a casa era un
librito propagandístico en el que se comparaban las
mejoras asociadas al gas en detrimento de los incon-
venientes del uso del carbón. A uno de los artistas ca-
ricaturistas de más prestigio, Junceda, que estaba en
el momento álgido de su carrera, se le encargaron las
once viñetas explicativas. Estas ilustraciones ya se
habían utilizado para anuncios en la prensa en 1924. La
característica de estos dibujos era una gran capacidad
descriptiva: hasta el último detalle estaba representado
allí, desde el diseño complejo de una cocina hasta los
pliegues del vestido. Reflejaba muy bien la vida cotidiana,
añadiendo un toque de humor.

El estand obtuvo la Medalla de Oro de la Exposición,
otorgada por el Comité Ejecutivo de la Asociación de
Hoteleros de Cataluña. La prioridad de la publicidad no
era rivalizar con las otras compañías, sino transmitir a
cuanta más gente mejor las ventajas del gas con res-
pecto al carbón o la leña, empezando por las ciudades
y llegando a los pueblos más alejados.
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106 La Exposición Internacional de Barcelona

1929 
La Exposición Internacional de Barcelona

En mayo de 1929 se inauguró en Barcelona la Exposi-
ción Internacional. Fue un catalizador de los progresos
tecnológicos e industriales para Cataluña.

La compañía aportó un estand diseñado también por
Santiago Marco con un estilo elegante e innovador. Se

habilitaron varios espacios con muestras de diferentes
aplicaciones del gas, dando una prioridad especial a las
cocinas de todas las clases sociales, desde las más hu-
mildes hasta las más señoriales.
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C. 1932 
Farolas catalogadas

Hacia 1932 se editó un catálogo, hecho artesanalmente,
con los 36 modelos del alumbrado de baja presión de
la ciudad de Barcelona. En cada ficha se especificaba el
número del modelo, el número de camisetas del me-
chero, el consumo, la intensidad lumínica, las diferentes
calles en las que estaban situadas e incluso, en algún
caso, su emplazamiento.

El editor de este catálogo posiblemente fue Catalana de
Gas por indicación del propio Ayuntamiento.

Las fichas están rotuladas a mano, una a una, y no están
impresas, sino que son reproducciones fotográficas:
esto nos hace pensar que se hicieron muy pocos ejem-
plares, puesto que no tenían una función comercial sino
de catálogo.

La joya de este álbum son las fotografías, a pesar de que
desconocemos al autor (posiblemente un trabajador de
la empresa). Nos muestran un trabajo muy esmerado
y descriptivo de cada uno de los modelos.

Se intuye una ciudad sin prisas, más bien tranquila, sin
aglomeraciones, muy poco que ver con la actualidad.
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116 D'Ací i d'Allà

1933 
D'Ací i d'Allà

La revista D'Ací i d'Allà fue el escaparate mediático de
la nueva burguesía catalana. Fue fundada por Josep
Carner, en torno a quien se reunieron algunas de las
mejores plumas del momento. Feliu Elias (“Joan Sacs”),
Agustí Duran i Sanpere, Carles Soldevila, Ignasi M.
Folch i Torres, Antoni Rovira i Virgili y Josep M. López-
Picó, entre otros, situaron la revista en la primera línea
europea tanto por sus contenidos como por su estética.

Las portadas tuvieron gran resonancia. Artistas como
Pere Pruna, Joan Miró, Joan Junceda, Emili Ferrer y Lluís
Labarta dejaron su impronta en ellas. También su pu-
blicidad significó una gran aportación a la nueva esté-
tica gráfica. Fotógrafos como Josep Sala, Pere Català

Pic, Josep Masana, Ramon Batlles o Llovet-Frisco a me-
nudo realizaban fotomontajes con ángulos atrevidos o
encuadres originales. El peso de estos anuncios era
muy grande, puesto que, además, aparecían a toda pá-
gina. Con este valor artístico no era extraño encontrarse
cinco páginas seguidas de publicidad.

Con este estilo cercano al art decó, con tipografías in-
clinadas y osadas, los establecimientos de más presti-
gio veían en esta revista la mejor manera de anunciarse.
Uno de esos establecimientos fue Aplicacions del Gas,
la tienda de la compañía en la que exponían y vendían
los aparatos de gas. Este mismo anuncio salió publi-
cado en los cinco últimos números de la revista.
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1964 
La llama como mascota

La publicidad tal como la entendemos actualmente, una
herramienta de comunicación masiva, se desarrolla
hacia los años sesenta, cuando se empieza a dejar atrás
la precariedad de la posguerra. Su soporte es sobre todo
la prensa, desde los periódicos hasta las revistas más
especializadas, si bien la radio ya tenía una incidencia
muy importante en las amas de casa.

Con la televisión no solo las amas de casa son destina-
tarias de la publicidad. La pequeña pantalla permitirá
que las empresas den a conocer sus marcas a toda la
población. A partir de ese momento la publicidad toma
una importancia decisiva.

La aparición de las bombonas de butano en 1957, una
gran competencia del gas ciudad, obliga a la compañía
a modernizar las fábricas de gas y a poner en marcha
una serie de campañas publicitarias. La más importante
fue la encargada en 1964 a la agencia Izquierdo & No-
gueras. Tenía la finalidad de promover el uso de este gas
en la vida doméstica. Esta campaña fue innovadora por
dos motivos: por la utilización de primeros planos en
las fotografías y por la aparición de la llama como mas-

cota, que rompía la dureza de las imágenes en blanco y
negro. Esta mascota reforzaba de manera simpática el
eslogan de cada anuncio.

Por primera vez se hace una campaña extensiva en los
medios disponibles en aquella época: radio, prensa e in-
cluso autobuses y metro.

En otras campañas se opta por la proximidad y ternura
del trazo del lápiz como imagen principal de los anun-
cios. Así se rompe la frialdad de la fotografía en blanco
y negro y se acerca a la moda de aquellos años.

La llama, iconografía compartida
La imagen de una llama ha sido durante muchas décadas
el elemento de identificación de las diferentes marcas y
publicidades del gas. De forma estilizada, geométrica o
a pincel, siempre ha sido el camino más fácil para iden-
tificar a la compañía. Este recurso también ha sido utili-
zado por las empresas gasistas más importantes del
mundo: Gaz de France, British Gas y Gazprom en Rusia. 
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122 El girasol

1970
El girasol

Catalana de Gas lanza un nuevo icono publi-
citario, creado por la agencia Jacas & Gasulla.
Su diseño reúne en una sola imagen cocina,
calor y medio ambiente. El fogón, el sol y la
flor, un girasol, encarnan los tres grandes ejes
de comunicación corporativa de la compañía.
Es la primera vez que el poder propagandís-
tico del medio ambiente se introduce en su
publicidad. El núcleo de la flor se aprovecha
para incluir la idea central del mensaje. El es-
pacio de la hoja también sirve para acabar de
incluir la información clave, “a gas”. Este icono
se utilizó en diferentes campañas a lo largo de
los setenta. Paralelamente, la imagen de la
mujer, tradicional destinataria de la publicidad
del gas, adquiere un nuevo protagonismo.
Deja de ser la clásica ama de casa y se con-
vierte en una mujer más independiente, con
criterio propio. 
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126 El recurso cómic

Los dibujos en formato de cómic o historietas gráficas eran una
de las maneras más sencillas de aproximarse al público familiar.
Estas imágenes servían para reforzar visualmente todo lo que
el texto detallaba. Así el mensaje se transmitía de una manera
más comprensible.

La culminación de este recurso son las aleluyas de Cesc. En la
primera se explica el proceso de llegada y canalización en la
red nacional. El segundo dibujo se centra en el funcionamiento
de la planta de descarga y distribución del gas manufacturado
con naftas. Toda la complejidad que podría comportar explicar
a las personas de la calle cuáles son los procesos por los que
el gas llega a su casa queda simplificada en sus dos grandes
ilustraciones, editadas en forma de cartel.

Otra aportación gráfica fue el cuaderno Las aventuras de la llama
de gas, editado en 1989 con unas excelentes ilustraciones de
Ferran Sendra. La protagonista era una llamita que, con un re-
corrido histórico, nos mostraba cómo se producía la extracción
y el transporte del gas, así como sus aplicaciones domésticas e
industriales. Era la manera de aproximarse a un público juvenil.

1970
El recurso cómic
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1985
El logotipo de la G

En 1985 Catalana de Gas deja atrás el motivo floral y usa la palabra Gas como eje central de su
publicidad. La tipografía, con dos colores azules, recrea las formas de las cañerías, y de la letra
G sale la llama. Este nuevo diseño se aplica desvinculado del nombre entero de la compañía.

Catalana de Gas como logotipo sigue utilizando la tipografía Aachen negrita, muy de moda en
aquellos momentos.
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132 La llama en rombos

Debido a la venta de la última central hidroeléctrica en
Seira, en el cauce del río Ésera (Huesca), la compañía
modifica su nombre y pasa a denominarse Catalana de
Gas. Después de más de setenta años de monograma,
este cambio nominal también comporta una evolución
de la marca. Norberto Chaves e Yves Zimmermann
idean un icono que combina dos rombos de color azul
cielo y azul marino. Para Chaves, el azul era el color del
medio ambiente. Toda la imagen corporativa tenía que
ser de esos colores, incluso la voz de la telefonista.

El rombo azul marino simbolizaba la empresa y el azul
cielo, también rayado en la versión en negro, los servi-
cios que esta ofrecía. De la ensambladura de las dos fi-
guras resultaba una llama con el aspecto típico de la
combustión del gas

1987
La llama en rombos
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1987 

Llama al viento

Este icono fue creado por Ferran Sendra. Era conocido
familiarmente como “el barrufet” ('el pitufo') y tenía una
función similar al girasol: acompañaba la marca insti-
tucional diseñada por Zimmermann, pero no se hacían
la competencia, tenía vida propia. 

Su fuerza y simplicidad hicieron que adquiriese un im-
portante impacto visual. La llama azul tenía un perfil re-
cortado y el punto, también recortado, tomaba relieve
gracias al color rojo. Otra característica de la llama era
la posición, como si el viento la inclinara. Las tres letras
con tipografía Frutiger Black le daban solidez y forma-
ban un conjunto compacto.
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136 La mariposa emprende el vuelo

Después de la absorción de Gas Madrid, la compañía
pasa a denominarse Gas Natural. Para dar a conocer
este cambio se crea una nueva imagen corporativa.

Su gestación empezó en 1991. Después de un concurso
internacional y gracias al diseño de la consultoría Ad-
dison se sustituye la llama tradicional. Un insecto atrac-
tivo como la mariposa es el elegido para ser la cara
visible de Gas Natural, y en 1992 emprende su vuelo,
sinónimo de libertad y ligereza. La extensión del ámbito
y el refuerzo de los valores tradicionales de la empresa
determinaron sus colores. El rojo y el amarillo evocan
calor y calidez.

1992 
La mariposa emprende el vuelo
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140 Las grandes campañas

En el siglo XXI la compañía encarga las grandes campa-
ñas publicitarias a los mejores profesionales del país.
Esta publicidad se abre a todos los campos y soportes.

En esos momentos ya no basta con la función de informar.
Ante el alud de anuncios hay que agudizar la imaginación.
Se tiene que singularizar la información publicitaria para
que quede fijada en la memoria del espectador.

Cada vez más es preciso que la publicidad se aproxime
a la obra de arte, a un poema visual. Ya no solo recor-
damos un anuncio por la fuerza de lo que dice, o por el
impacto de su imagen, sino por el agradable recuerdo
que nos genera. Una melodía idónea, un efecto cromá-
tico acertado pueden ser tan determinantes como el
mejor eslogan.

Hay que escoger el mejor canal para transmitir cada
mensaje.

Canales activos: televisión, radio, prensa, cine, publici-
dad on-line, correo directo, vallas, letreros, folletos, vi-
sitadores a domicilio, marketing telefónico, ferias...

Canales de refuerzo: merchandising, patrocinio, boletín
o revista de empresa, tanto digital como en papel, ro-
tulación de los vehículos propios, pegatinas, uniformes
de los operarios, papel de carta, calendarios, felicitaciones
navideñas...

Por ello, ante este vasto escenario, las agencias selec-
cionan el canal óptimo para llegar a cada usuario po-
tencial. Ahorro, seguridad, confort, fiabilidad, progreso:
estas son las palabras claves para hacer reflexionar al
espectador. Y así pasa de ser un simple espectador
pasivo a un lector que comprende aquello que la com-
pañía desea comunicar y que dispone de suficiente in-
formación para dar el paso, generar el cambio.

2000
Las grandes campañas
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168 Una unión totalmente natural

En 2009 se aprueba la fusión de la compañía con Unión
Fenosa. Al año siguiente se lanza al mercado una nueva
marca para Gas Natural Fenosa. La mariposa sigue
siendo la base gráfica de la marca y ahora se combina
con una nueva tipografía, también en azul, de palo seco
con ángulos redondeados, que incluye al nuevo miem-
bro de la sociedad.

A partir de ese momento la publicidad de la compañía
inicia una nueva etapa. Agencias como Tiempo BBDO
y Contrapunto aportan a los anuncios una estética rom-
pedora y atrevida: tan pronto podemos encontrar anun-
cios con un formato casi periodístico como imágenes de
carteles de cine.

Esta nueva etapa se caracteriza por potenciar la sorpresa
y el impacto. Lo imprevisto es a menudo útil para captar

la atención del ojo, el verdadero reto de la publicidad ac-
tual. Las metáforas visuales son uno de los sistemas re-
currentes para difundir la filosofía de la compañía.

En etapas anteriores, para dar a conocer los adelantos
institucionales de la compañía se utilizaban un montón
de datos y estadísticas. En 2010 surgió una línea de co-
municación corporativa muy diferente. Un mundo de
continentes transparentes y océanos llenos de colores
vivos aportaban la sensación de interconexión “sin lími-
tes ni fronteras”.

En 2013 la compañía pone en marcha un proceso para
redefinir su posicionamiento en el mercado. La publici-
dad corporativa pasa a ser la punta de lanza para trans-
mitir los conceptos de eficiencia y bienestar.

2010-2013
Una unión totalmente natural
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186 Publicidad de museo

Publicidad de museo

Compartir el rico patrimonio gasista y eléctrico, con-
servado a lo largo de 170 años, es la base de este
museo, inaugurado en enero de 2012. Además, explicar
los últimos adelantos en el mundo de la energía es la
apuesta de la compañía por el futuro.

Pero para conseguir un espacio vivo es imprescindible
la complicidad de los visitantes. Así, la compañía abre
el Museo a los ciudadanos.

Dirigido a todo tipo de público, desde el más especiali-
zado hasta los niños, el Museo tiene muchos ejes de
interés: energía, ciencia, medio ambiente, sostenibili-
dad, historia, patrimonio, empresa. Y por eso las puer-
tas del Museo siempre están abiertas con actividades
para mayores y pequeños: talleres, conferencias, char-
las, cursos, ciclos, oferta educativa…

El Museo ha editado folletos, octavillas, fichas, mate-
riales y objetos promocionales que dan a conocer y
acompañan todas las actividades y que hacen del
Museo un espacio dinámico, cálido y que sin emitir jui-
cios de valores nos invita a reflexionar sobre nuestro
pasado y el futuro.

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:57  Página 186



187Publicidad de museo

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:57  Página 187



188 Publicidad de museo

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:57  Página 188



189Publicidad de museo

Catàleg Gas pub.20 CAST FILMAR_.-  13/05/13  10:57  Página 189



190 Almacén de memoria

Almacén de memoria

El Museo del Gas ha sido el heredero de 170 años de
historia. A pesar de los grandes cambios, tanto de la
compañía como del país, siempre se ha mantenido el re-
conocimiento y la estima por todos los objetos e impre-
sos que el progreso ha generado a lo largo de los años.

Hoy, gracias a estos documentos clasificados con cui-
dado en el archivo del Museo hemos podido recorrer
estos 170 años haciendo un repaso a su publicidad.

Desde el más pequeño de los impresos, como los car-
teles o dibujos publicitarios, hasta los libros de actas,
facturas, cartas, acciones de banco, etc., cada docu-
mento nos aporta una información que, situada en el
contexto de su época, nos permite reconstruir el gran
rompecabezas de la historia del gas.

En una inmensa nave cercana al Museo hay una colección
de utensilios que han pasado de ser “trastos” (muchos
de ellos habrían desaparecido en el trapero o en el conte-
nedor de desechos) a ser auténticos objetos de museo.

No encontraremos gas en el almacén. La historia que
se cuenta en el Museo del Gas es una historia tecnoló-
gica, de empresa. Es la historia del gas y la electricidad,
de la energía en el pasado y el futuro. Es sostenibilidad.
Es historia social, historia de nuestra propia evolución
como sociedad fundamentada en valores y mensajes

sólidos y que tiene también como base la historia de
los aparatos que aquí se exponen y conservan. Alinea-
dos en las estanterías podemos contemplar barquilleros
y rizadores de pelo, cocinas y fogones, radiadores y es-
tufas, planchas y lámparas, tostadoras de café y faro-
las... todos ellos protagonistas de la vida cotidiana de
nuestros abuelos y abuelas. Gracias al material conser-
vado podemos imaginarnos cómo era su vida.

Más allá de su utilidad, muchos impresos y objetos fueron
creados con una dosis de creatividad y buen gusto. El
tiempo los ha transformado en auténticas obras de arte.

Mientras paseamos por el museo, el archivo o el alma-
cén, la mirada se nos encalla. Quieren averiguar para
qué podía haber servido aquel objeto o qué importancia
podía haber tenido aquel otro documento. Y casi siem-
pre hay una respuesta.

Velar y desvelar
Detrás de cada uno de estos papeles u objetos están
los profesionales que trabajan para su conservación,
restauración, evaluación, investigaciones y difusión.
Cada uno de ellos pone su trabajo a disposición del pú-
blico y de las personas interesadas. Esta cadena no se
rompe nunca: es el valor de un museo vivo.
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Objetos con historia

Maleta de herramientas de farolero
Farola
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Caña de farolero

Contador de gas de Federico Ciervo
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Lámpara de pie

Lámpara de techo
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Cocina Prometheus
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Depósito dispensadorCafetera Plancha
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Calentador de agua
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Salamandra
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Estufa de cerámica

Estufa Infrasol
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